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Základné údaje o prieskume  

Spôsob realizácie: Kombinácia dopytovania: Online a osobné (CAPI) 

Cieľová skupina: Populácia SR vo veku 15-79 rokov 

Typ prieskumu: Kvantitatívny prieskum 

Termín realizácie: 26.8.-5.9.2011 

Téma: Kvalita z našich regiónov 

Základný súbor: Populácia SR 

Kvóty: Vek, pohlavie, vzdelanie, veľkosť sídla, región 

Veľkosť vzorky: 
500 respondentov (CAPI/Online)  
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Spontánna znalosť reklamy 
V poslednom období médiá komunikovali kampaň na podporu našich regiónov, v ktorej sa hovorí, že je prospešné nakupovať výrobky z našich 
regiónov a výrobky s označením Kvalita z našich regiónov. Zaregistrovali ste túto kampaň? 

Báza: celá vzorka (525) 

20

28

30

32

17

24

28

23

30

28

26

41

49

41

45

54

48

42

37

54

43

47

23

11

20

10

19

15

18

25

10

18

15

15

13

10

13

10

13

11

16

5

10

11

0% 20% 40% 60% 80% 100%

15 – 26 rokov

27 – 39 rokov

40 – 55 rokov

56 – 65 rokov

66 – 79 rokov

muž

žena

do 500 eur

501 - 800 EUR

801 - 1200 EUR

nad 1201 EUR

Celá populácia 

Vek 

26%

46%

12%

16%

Pohlavie 

Príjem domácnosti 

Asi áno, ale nie som si istý 

Nie 

Áno, určite 

nevie 



7 

GfK Slovakia Kvalita z našich regiónov, Ing. Martin Mravec, Ph.D. September 2011 

Podporená znalosť reklamy v ďalších médiách 

Zaregistrovali ste túto kampaň aj v iných médiách, konkrétne: 
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3. Kvalita 

kampane 
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Hlavné posolstvo reklamy 
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Hlavnou myšlienkou tejto reklamy bola snaha informovať ľudí o tom, že kúpou 
slovenských výrobkov finančne podporujú svoj región a ekonomiku krajiny.  
Myslíte si, že kampaň komunikovala tento obsah? 
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Myslíte si, že táto reklama motivuje ľudí ku kúpe slovenských 
výrobkov? 

Celá populácia 
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Potreba vzdelávania spotrebiteľa takýmto spôsobom 
Myslíte si, že je potrebné takýmto spôsobom vzdelávať spotrebiteľa, vysvetľovať mu, prečo je pre neho dôležité nakupovať domáce výrobky, ako 
tým podporí slovenskú ekonomiku, seba a svoje okolie? 
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4. Hodnotenie loga 

kampane 
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Logo kampane 

V súčasnosti sú niektoré slovenské výrobky 
označené logom „Kvalita z našich regiónov“. 
Zaregistrovali ste takéto logo na výrobkoch? 

Myslíte si, že takéto označenie odzrkadľuje 
vyššiu kvalitu slovenských výrobkov? Ak áno, 

pri koľkých produktoch? 
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Podporená znalosť loga kampane 
V súčasnosti sú niektoré slovenské výrobky označené logom „Kvalita z našich regiónov“ .  
Zaregistrovali ste takéto logo na výrobkoch?  

32

39

43

29

35

37

36

37

34

39

42

40

37

49

43

41

37

47

44

42

14

9

12

16

10

15

19

10

13

11

11

12

8

5

12

6

8

6

9

8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

15 – 26 rokov

27 – 39 rokov

40 – 55 rokov

56 – 65 rokov

66 – 79 rokov

muž

žena

do 500 eur

501 - 800 EUR

801 - 1200 EUR

nad 1201 EUR

Celá populácia 

36%

42%

9%

13%

Áno, určite

Asi áno

Rozhodne nie

Neviem

Báza: celá vzorka (525) 

Vek 

Pohlavie 

Príjem domácnosti 



16 

GfK Slovakia Kvalita z našich regiónov, Ing. Martin Mravec, Ph.D. September 2011 

Odzrkadľuje označenie logom vyššiu kvalitu výrobkov?  

Myslíte si, že takéto označenie odzrkadľuje vyššiu kvalitu slovenských výrobkov? Ak áno, pri koľkých produktoch? 
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Označenie slovenských výrobkov týmto logom je 

Do akej miery sa hodia nasledujúce charakteristiky na spôsob označovania slovenských výrobkov logom?  
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5. Nákup výrobkov  

a preferencie 
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Preferencia značiek pri kúpe výrobkov 
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Ochota priplatiť si za slovenské výrobky 
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