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V Bratislave, 27.04.2012

Kvalita z nasich regionov rastie!

Projekt ,Kvalita z naSich regidnov” je projekt spolocenskej zodpovednosti zaloZzeny na vzdeldvani

spotrebitela a spolupraci vsetkych Ucastnikov trhu. Zvdaz obchodu a cestovného ruchu Slovenskej
republiky, ako gestor projektu ,Kvalita z nasich regidonov” a vsetci partneri maju zaujem podporovat
aktivity, ktoré smeruju k zvySeniu podielu domacich produktov a zlepseniu makroekonomickych
ukazovatelov Slovenska .

Druhy roc¢nik kampane ,Kvalita z nasich regiénov” vzdeldvacieho projektu na podporu stability

makroekonomiky Slovenska stavia na silnych a pozitivnych zakladoch vytvorenych pracou vsetkych
partnerov Projektu zapojenych do ,Startovacieho” ro¢nika 2011.

CIELE PROJEKTU

vzdeldvat obéanov, aby ziskali zdkladné ekonomické znalosti, ktoré im pomdzu rozhodovat sa
pri nakupe z pohladu makroekonomiky

vysvetlovat spotrebitefom, ako funguje ekonomika a ako sa aj oni mézu podielat na zlepSovani
kvality Zivota spolocnosti, ktorej s suéastou

vysvetlit Sirokej spotrebitel'skej verejnosti, preco je pre nich vyhodné nakupovat vyrobky ktoré
boli dopestované alebo vyrobené v narodnom regione

ovplyvnit nakupné spravanie a stabilizovat spotrebitelské navyky v prospech regionalnych
vyrobkov a ndrodného trhu

podpora prvovyrobcov, vyrobcov a predajcov v regiénoch Slovenska

podpora zamestnanosti a dalSich makroekonomickych ukazovatelov Slovenska

vytvorenie predpokladov na zlepSovanie dodavatel'sko-odberatelskych vztahov

podporit narodna hrdost prostrednictvom vybudovania afinity k regionalnym produktom a dctu
k vlastnej praci a praci svojich spoluobéanov

zlepsit struktdru ponuky Ziadanych profesii na trhu prace prostrednictvom zvysSenia atraktivity
a obnovenia stavovskej cti jednotlivych remesiel

cielom je rovnako aj vzdeldvanie spotrebitela ohladom vyznamu kvality produktov s dérazom
na potraviny a ich suvislost so zdravotnym stavom jedinca a spolo¢nosti

FILOZOFIA PROJEKTU JE ZALOZENA NA

e spolo¢enskej zodpovednosti

Projekt mozeme zaradit medzi projekty spolo¢enskej zodpovednosti, nakolko ciele tohto Projektu
spadaju do ,, veci verejnych” teda v prospech celej spolo¢nosti a nesleduju len parcidlne ciele
partnerov tohto Projektu, ale primarne su zamerané na podporu makroekonomiky statu
prostrednictvom vzdeldvania obyvatelstva

e systémovom a komplexnom rieseni

Projekt neriesi len urcitu kategoriu vyrobkov, ale je zamerany tak na potraviny, nepotraviny ako
aj na sluzby, ktoré spiiiaju kritérid podpory makroekonomiky Slovenska. Dotyka sa aj dalsich
celospolocenskych tém, ktoré s makroekonomikou priamo suvisia.

e partnerskom principe spoluprace vsetkych tucastnikov trhu

Projekt Kvalita z naSich regidnov je postaveny na partnerskej spolupraci jednotlivych partnerov
z radov obchodu, vyroby, statnej spravy, médii a dalsich s cielom zapojit do projektu spotrebitela



e edukacii spotrebitela

Zabezpecenie cielov projektu je postavené na edukdcii obyvatelstva prostrednictvom
komunikacie cez média roznymi formami a nosi¢mi, cez interné komunikaéné nosice jednotlivych
Generalnych partnerov Projektu

e synergii komunikacie

Pozitivne vysledky a dosahovanie cielov tempom, ktoré Projekt Kvalita z nasich regiénov dosiahol
je dielom a zasluhou snaZenia vsetkych partnerov aich dalSich komunika¢nych aktivit ktoré su
pridanou hodnotou pre myslienku edukacie spotrebitela

e transparentnosti

Koordindciu kampane Projektu ovplyviiuje koordinacny vybor, ktory je tvoreny zo zastupcov
Generalnych a dalSich partnerov projektu. Na svojich pravidelnych stretnutiach sa vyznamnou
mierou spolupodielaju na dotvarani projektu ,Kvalita z naSich regiénov”

e dobrovolnosti

Kazdy z partnerov ktory sa rozhodne vstupit do Projektu, robi tak so svojho presvedcenia, Ze tato
aktivita bude na prospech nielen jeho zdujmom, ale na prospech celej spoloc¢nosti

SYSTEM VZDELAVANIA SPOTREBITELA A OZNACOVANIA VYROBKOV

1. Zakladna vzdelavacia a komunika¢na kampan projektu ,Kvalita z nasich regionov”
2. Doplnkové kampane k projektu , Kvalita z nasich regionov”

3. Podporné vzdelavacie projekty so Specidalnym zameranim

4. Aktivity v regionoch v spolupraci so samospravou

5. Specialne aktivity na baze spoluprace podnikatel'skych subjektov

6. Oznacovanie vyrobkov

PRECO SA DO PROJEKTU ZAPOIILI?

BILLA ako spolocnost, v ktorej hré spolocenskd zodpovednost klicovd dlohu, povazuje podporu
domdcej ekonomiky za zdkladny predpoklad trvalého rozvoja celej spoloénosti. Preto sme
s rozhodnutim o partnerstve v projekte nevahali ani sekundu a rozhodli sme sa hned. Primali nas
k tomu aj dobré vysledky minuloro¢nej kampane, ktora sa stretla s velmi pozitivnym ohlasom nasich
spotrebitelov.

Jifi Kralicek, COO, BILLA

COOP Jednota v tejto oblasti vyvija uz niekolko rokov vlastné aktivity. Hlavne v oblasti oznacovania
tovarov, podpory regiondlnych producentov zaradenim ich tovarov do predaja v prisluSnom regidne,
v komunikacii na zdkaznika a v neposlednom rade aj v oblasti produktového marketingu a predaja
slovenskych tovarov pod znackou COOP Jednota. Zapojenie sa do tohto projektu bolo logickym
krokom nakolko ciele projektu sa zhodovali s cielmi COOP Jednoty v tejto oblasti: Cielom projektu
bolo vzdelavat obc¢anov, aby ziskali zakladné ekonomické znalosti, apelovat na ich zodpovednost voci
svojmu regiénu aaby ho hlavne podporovali, pretoZze tym podporuju sami seba. Iniciative
predchadzal projekt ,Nakupujeme doma“ na ktorom COOP Jednota participovala tieZ. Projekt
napomaha zvySovaniu vSeobecného poznania arobi reklamu slovenskym vyrobkom a ich
producentom. Ak spotrebitel takuto aktivitu zachyti v médiach, je tu Sanca, Ze sa zacne
o problematiku zaujimat a v lepsom pripade mdze prehodnotit svoje ndkupné zvyklosti. Spolocensky
prinos je nezanedbatelny, hlavne v tychto tazkych ¢asoch méze poméct nastartovat ekonomiku.

Ing. Jozef Horecny, riaditel odboru marketingu, COOP Jednota Slovensko

Kampane sa zucastriujeme z viacerych dévodov, medzi najhlavnejSie patri to, Ze sa povazujeme za
sucast slovenskej spolo¢nosti a kazdodenného Zivota Slovakov a citime spoloéenskd zodpovednost
nielen voci krajine ale aj regionom, v ktorych pésobime. Patrime medzi najvacsich zamestnavatelov
ako aj obchodnikov na Slovensku a podpora obchodu a dodévatelsko-odberatelskych vztahov



na urovni regiénov je pre nas velmi délezita. V neposlednom rade to bola i skuto¢nost, Zze domace
vyrobky sa tesia obrovskej popularite a st déleZitou suc¢astou nasho sortimentu. To, Ze do kampane
vstlpili obe strany, t.j. dodavatelia a maloobchod, povazujeme za vynikajucu kombinaciu, pretoze
mobzeme vyuzit mnoho synergii.

Martin Gartner, veduci useku reklama, Kaufland

Nasim prvoradym zaujmom je podporovat slovenskych dodavatelov a zvySovat podiel domacej
potravinovej produkcie v ponuke pre nasich zdkaznikov.

Ak chceme, aby fudia kupovali slovensku produkciu, tak okrem ponuky jej kvality a cenovej atraktivity
je nevyhnutné fudom vysvetlovat, preco je pre nich dobré a vyhodné, ked ju budu preferovat pri
svojich nakupoch. Toto je ta najspravnejsia cesta, ktorou by sme sa mali vSetci uberat.

Gabriel Tocka, Corporate Affairs Manager, Tesco

Skusenost s projektom mame uz z minulého roku, ked sme boli partnerom doplnkového projektu
Kvalitné leto na Vive. Pocas dvojmesacnej komunikdcie nasa znacka Harmony posilnila svoju poziciu
azvysSila svoj kredit uspotrebitelov, ktorym =zdlezi na prosperite abudulcnosti Slovenska.
Rozhodovanie o partnerstve v 2. rocniku projektu podporili aj vysledky vyskumu trhu, ktoré ukazali
mimoriadne pozitivny postoj slovenskych spotrebitelov k myslienke a ciefom projektu.

Pre nas, ako slovenského vyrobcu a doddvatela na domaci trh, ma tento projekt nesmierny vyznam.
P6sobime v silnom konkurenénom prostredi nielen slovenskych, ale najma zahrani¢nych znaciek.
Verime, Ze vdaka projektu posilnime znacku Harmony na slovenskom trhu, Ze si ju spotrebitelia eSte
viac oblUbia a budd si ju spajat svyrobcom, ktorému zéleZi na podpore slovenskej ekonomiky
a hlavne zamestnanosti. Produkty papierovej hygieny doddvame na slovensky trh uz vyse 100 rokov
averime, Ze aj vdaka projektu Kvalita z nasich regidénov budu nase vyrobky aj nadalej sucastou
spotrebitel'ského kosa mnohych Slovakov.

Ing. Jaroslav Kollar, riaditel predaja a marketingu SHP Harmanec, a.s.

Aktudlny podiel slovenskych potravin ako na pultoch predajni, tak aj v koSikoch spotrebitelov je
nielen v rdmci krajin V4 ale tiez v rdmci krajin Eurdpskej Unie. Projekt Kvalita z nasich regiénov sa ako
prvy rozhodol oslovit nielen odberatelov ale aj obchodné siete a aktivnhe komunikuje na spotrebitel
avzdeldva ho. Spotrebitel si pred pultom svyrobkami casto neuvedomuje, ktory vyrobok je
slovensky, resp. ho to ani nezaujima. Produkty oznacené logom Kvalita z naSich regiénov jasne
identifikuju povod vyrobku, ¢o ulahduje spravanie sa spotrebitela. Vdaka projektu sa nam podarilo
rozsirit pozicie vyrobkov na pultoch u vybranych obchodnych partnerov.

Ing. Mikulas Sranko, marketingovy riaditel, HYZA

Projekt KZNR je pozitivny, Uspesny a ma ciele a hodnoty, s ktorymi sa stotoZzfiujeme. Pozitivne prijatie
projektu slovenskou verejnostou a dosiahnuté vysledky zapojenych partnerov — teda celkovo Uspesny
Start nas presvedcil o tom, aby sa aj nase spoloc¢nosti Liptovska mliekaren/Milex NMV stali siéastou
tohto perspektivneho projektu. Pre nas, ako vyrobcov mlie¢nych produktov boli velmi zaujimavé aj
vysledky prieskumu, podla ktorého su Slovaci najviac ochotni si priplatit za slovenské znacky
mlie¢nych vyrobkov.

Velky podiel mlie¢nych produktov na Slovensku ma Zial' eSte stdle komoditny charakter a nizka cena
je pri tychto produktoch doélezita. Nase slovenské mlie¢ne vyrobky ¢asto sutazia na regali o pozornost
zakaznika s lacnymi importovanymi vyrobkami zo zahranicia, ktoré sa tu mnohokrat objavia iba
jednorédzovo a kedZe nemaju svoje meno-znacku, nemaju Co stratit. Bud' su vyrabané v prvovyrobe
s vy$simi dotdciami danej krajiny, alebo vyuZivaju legislativu okolitych krajin, ktord je k niektorym
produktom zhovievavejsSia. Bojuju iba s cenou. Preto by sme vrdmci projektu ,Kvalita z nasich
regionov” radi vyuzili prilezitost aj na komunikéciu pridanej hodnoty, ktord chceme zakaznikovi
s nasimi mlie¢nymi vyrobkami znaciek Liptov, Apetito, Bambino a Lunex prinasat.

Lubo$ Mudrak, Obchodny riaditel Liptovska mliekareii, a.s./ Milex NMnV, a.s.



Sme slovensky vyrobca a je preto samozrejmostou, Ze budovanie spotrebitelskej afinity
k regionalnym produktom sa stalo jednou z nasich priorit. Kladieme velky déraz na inovativnost,
kvalitu a udrZatelny rast. Tieto kritéria su velmi blizke aj projektu Kvalita z naSich regidénov,
partnerom ktorého sme aj tento rok. Po pozitivnych skisenostiach z prvého rocnika sme presvedceni,
Ze naSou Ucastou opat prispejeme k zdravému rozvoju a stabilite nasho regionu.

Spoloénost McCarter

Projekt spolocenskej zodpovednosti, Kvalita z nasich regiénov, nas oslovil so svojou myslienkou
podpory kupovania slovenskych produktov, ktord by si mali vSetci spotrebitelia osvojit. Pretoze
kipou slovenskych vyrobkov podporujeme nielen ekonomiku Slovenska, ale aj samych seba
a zamestnanost vo svojom regione. Pri Utoku zahrani¢nych vyrobkov na nase pulty je tento ciel
potrebné propagovat v ¢o najvicSej moznej miere, a nemal by byt zdlezZitostou jedného roka, preto
sa do tohto projektu zapdjame aj v roku 2012.

Ing. Gabriela Pytelova, vykonna riaditelka PENAM SLOVAKIA, a.s.

Nasa spoloc¢nost Slovenské pramene aizriedla, a.s., dodava na trh tie najkvalitnejSie
a najpredavanejsie prirodné mineralne vody Budis, Fatra, Fatra Extra, Gemerka ako aj osviezujuce
a chutné pramenité vody pod znackou Zlatéa Studfia, aké sa v Eurépe nachadzaju. Portfélio doplifia aj
obltibeny kofolovy ndpoj Sofocola. St to slovenské produkty s bohatou histériou. Ich kvality poznali
nasi predkovia a pili ich s rovnakou chutou, s akou si ich kupuju nasi stcasni zakaznici. Preto je pre
nas prirodzené, ze podporujeme a zapdjame sa do projektu, ktory chce top slovenské produkty tej
najlepsej kvality eSte viac priblizit ludom a dodat im punc vynimocnosti, ktory im pravom patri.
Monika Misikova , Senior Brand Manager, Slovenské pramene a Zriedla, a.s.

Nasa spolo¢nost ma vyrobnu zakladriu na Slovensku a povaZzujeme za mimoriadne doleZité motivovat
spotrebitelov k nakupu vyrobkov vyrobenych na Slovensku, v jeho regiénoch a tym podporovat
zamestnanost. Hoci sa vie o spoloc¢nosti St. Nicolaus, Ze je to slovensky vyrobca, zo srdca Liptova, nie
je na Skodu to ukazat aj takouto aktivitou. Pre nas je to spojenie Kvality a Regionality, z ktorej
vychadza nasa tradicia, dedi¢stvo a tym padom aj kvalita.

Ing. Peter KriZzan, Chief Sales Executive, ST. NICOLAUS - trade
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