OBCHODNE SIETE VZDELAVAJU SPOTREBITELA

Do Projektu , Kvalita z nasich regiénov”, zameraného na podporu kipy domacich produktov,
sa zapojila uz vacsina obchodnych sieti pésobiacich na Slovensku.

Siete BILLA, Carrefour, COOP Jednota Slovensko, Hypernova, Kaufland a Tesco
prostrednictvom svojich letakov, Casopisov vzdeldvaju spotrebitela, preco je doblezité
nakupovat to, ¢o sa na Slovensku vypestuje a vyrobi. Zviditelfiovanim vyrobkov oznacenych
logom ,Kvalita z naSich regidonov” v mieste predaja je cesta na zvySenie podielu predaja
domacich vyrobkov. Partnerov Projektu pribuda aj zradu vyrobcov a pestovatelov. Do
jesennej kampane Projektu ,Kvalita z naSich regiénov”, nazvanej Zlaté dno, sa zapojila
spolo¢nost Zeleninarska a Novofruct.

Spolo¢nost Zeleninarska sa profiluje hlavne ako dodavatel zemiakov a cibule, ale uZ jej nazov
znamend, Ze si nekladie hranice v sortimente cerstvej zeleniny a v pripade vhodnej
prileZitosti sa bude snaZzit rozsirit sortiment o ostatné produkty, pricom bude neustale hladat
nové sposoby jej odbytu.

Novofruct, Nové Zamky je tradi¢nd konzervaren, ktord je spracovatelom cerstvého ovocia,
zeleniny amadsa. Jej findlnymi produktami su dojcenska vyZiva (ovocnd a zeleninova),
doj¢enské pokrmy, ovocné a zeleninové konzervy, masové natierky a hotové jedla.



