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Vzdelavanie spotrebitela prinasa ovocie

5. rocnik vzdeldvacieho projektu na podporu stability
makroekonomiky Slovenska

Kvalita je zdravie

Permanentné vzdelavanie spotrebiteflov ohfadom délezZitosti uskuto¢hovania nakupov domacich
vyrobkov realizuje uZ piaty rok projekt Kvalita z nasSich regidnov. Viaceré nezavislé vyskumy
potvrdzuju, Zze zdkaznici si stale viac vS§imaju krajinu pévodu tovaru, ktory si kazdodenne vkladaju
do svojich ndakupnych kosikov. Partneri projektu Kvalita z nasich regiénov su preto pravom hrdi, Ze
aj prostrednictvom ich pomoci sa rozputala celospolocenska diskusia dotykajuca slovenskych
vyrobkov.




Co prinasa projekt Kvalita z nasich regionov v roku 2015

Komunikacia v roku 2015 sa bude zameriavat na zvyraznenie vyznamu KVALITY. Bude
vysvetlovat vyznam kvality v Zivote jednotlivca, ale aj jej vplyvu na vyvoj celej spoloénosti.
Aktivity projektu budui smerované do sektoru sluzieb v HoReCa segmente. Zameraju sa na podporu
spotreby domacich vyrobkov prostrednictvom tohto délezitého odbytového miesta aj v spolupraci
so Zvazom hotelov a restauracii Slovenskej republiky, ktory sa tento rok stal partnerom projektu
Kvalita z nasich regionov. Budeme pokraéovat v tradicii Narodného dria na podporu ekonomiky
Slovenska ,Pytajme si slovenské” av osvedcenych aktivitdich s mladeZou. Taktiez bude nasou
snahou rozvijat projekt na zaklade Gspechu firemného dobrovolnictva a ob¢ianskych aktivit.

Z historie projektu:

Dd6vody vzniku projektu Kvalita z nasich regiénov (KZNR) v roku 2011
> Nedostatocny a stéle klesajtici zaujem slovenského spotrebitela o domace vyrobky
> Nevyvaieny podiel ponuky domacich azahrani¢nych vyrobkov na trhu v neprospech
domadcich
Dlhodoby nepriaznivy vyvoj v agropotravinarskom sektore na Slovensku
Ubytok pracovnych miest a investicii v prvovyrobe a vyrobe
Zmena Struktury osidlenia a krajinotvorby
Spoliehanie sa na otvorenu ekonomiku a nedocenenie podpory dopytu na domacom trhu
Absencia systémového pristupu komunikacie so spotrebitelom
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Zameranie projektu
» Vzdelavanie spotrebitela r6znymi formami
» Oznacovanie polnohospodarskych a priemyselnych produktov, potravin a sluZieb po splneni
nastavenych kritérii projektu s ciefom lepSieho rozoznavania krajiny pévodu spotrebitelom

Financovanie projektu

Cielom je jeho trvala udriatelnost bez zataZenia $tatneho rozpoétu:
» Sukromné zdroje ( vyrobcovia, pestovatelia, chovatelia, obchodnici)
» Dary a poukazanie 2% z dani
» Poplatky za pouZivanie ochrannej znamky KZNR
» Crowdfundingové platformy (napr. www.ludialudom.sk)

Oznacovanie produktov a sluzieb po splneni kritérii
(uplné znenie pravidiel najdete na prilozenom CD)

» 0d 1.12.2012 je moiné poZiadat o opravnenie pouzivat ochranni znamku Kvalita z naSich
regionov, ktord sluzi na oznacCovanie potravinarskych a nepotravinarskych tovarov pre
pestovatelov a vyrobcov podnikajucich na Slovensku.

» Po splneni kritérii ziskava Ziadatel okrem prava oznacovat vyrobky logom aj digitdlny
marketingovy priestor na podporu predaja svojich vyrobkov prostrednictvom aplikacie
Kvalita z nasich regiénov.

» Systém ziskania prava oznacovat svoje produkty je nastaveny tak, aby bol dostupny aj pre
malych a strednych podnikatelov.

» Rocny poplatok za pouZivanie ochrannej znamky je uréovany v zavislosti od vysky obratu
konkrétnej tovarovej polozky v predchddzajicom roku dosiahnutého na slovenskom trhu,
ktory je ocisteny od DPH a spotrebnych dani.

» Percentudlne zastUpenie hlavnej zlozky v potravindrskom vyrobku za jednotlivé komodity
vychdadza z jeho redlneho dostupného mnozstva na Slovenskom trhu.
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Kritérid percentualneho zastlpenia hlavnej zlozky v potravindrskom vyrobku sa budud
pribezne menit v zavislosti od zmien ich realnej dostupnosti na slovenskom trhu.

Kritéria pamataju aj na zvyraznenie oznacenia tovarov v zavislosti od intenzity dopadu na
makroekonomiku, bud’,,modrou” alebo ,,zlatou” pecatou.

O udeleni alebo zamietnuti ziskania prava na oznacovanie ochrannou zndmkou jednotlivych
vyrobkov rozhoduje Vykonny vybor, ktory je sucastou Obcianskeho zdruzenia KVALITA
Z NASICH REGIONOV.

Ciele projektu KZNR

Vzdeldvat spotrebitela, preéo je potrebné nakupovat domdce produkty, ako funguje
ekonomika a ako sa aj ob¢an mézZe podielat svojim nakupnym spravanim na zlepseni kvality
Zivota spolocnosti, v ktorej Zije, aky to md dopad na zlepSenie Skolstva, zdravotnictva,
infrastruktidry, zamestnanosti...

Podpora kupy slovenskych potravindrskych, nepotravinarskych vyrobkov a vyuZivania
domacich sluzieb formou kampani a dalSich komunikacnych aktivit

Oznacenie vyrobkov a sluzieb na zaklade splnenia kritérii k udeleniu ochrannej zndmky KZNR
Spajat vietkych ucastnikov trhu — vytvarat synergie spoluprace medzi obchodom, vyrobou,
prvovyrobou, zdkonodarnou avykonnou mocou, profesijnymi zdruZeniami, samospravou,
médiami so zameranim na komunikdciu so spotrebitelom

ZlepSovanie makroekonomickych ukazovatelov prostrednictvom zmeny ndkupného
spravania obcanov Slovenska (tvorba novych pracovnych miest, zvySenie tvorby HDP,
vyvolanie potreby investicii...)

Zlepsit vztahy medzi obchodom aich dodavatelmi na zéklade dobrovolného nastavenia ich
vztahov a transparentnosti

Podporit domaci cestovny ruch prostrednictvom synergie informaénych kampani

Podporit stavovski ¢est a hodnotu povolani, a takto zlepsit $truktiru potrebnych povolani
na trhu prace v spoluprdci s viacerymi ucastnikmi trhu

Vzdelavat ohladom vyznamu kvality produktov v kontexte zdravého vyvinu jednotlivca a
spolocnosti

Vytvorit hnutie spotrebitelov, ktorym zaleZi na buducnosti krajiny, v ktorej Ziju

Piliere projektu — zasady rieSenia

Spolocenska zodpovednost

Edukdcia spotrebitela

Systémové a komplexné rieSenie

Partnersky princip spoluprace vSetkych ucastnikov trhu

Oznacovanie vyrobkov z potravinarskeho a nepotravinarskeho sektoru a sluzieb
Synergia komunikacie

Transparentnost a dobrovolnost

Vysledky vzdelavacieho projektu KZNR

Zmena spotrebitelského spravania obcanov Slovenska v prospech kipy domacich
vyrobkov.

Z prieskumov GfK vyplyva, Ze prepad kupy slovenskych vyrobkov sa zastavil av porovnani
rokov 2012/2013 sa podiel nakupov zvysil 0 5% v prospech domacich vyrobkov z 54% na 59%,
o predstavuje cca 300 milionov EUR apotencial tvorby pracovnych miest
v agropotravinarskom sektore

Vytvorila sa synergia spoluprace naprie¢ vSetkymi ucastnikmi trhu, ¢o vytvorilo vhodné
podmienky na podporu predaja domacich vyrobkov.



Partnermi projektu a jeho kampani sa stali vyrobcovia, pestovatelia, obchodnici, samosprava,
$tatna sprdva, zdruzenia, média... ZaloZenie Potravinarskeho klastra ako stcasti INICIATIVY
ZOCR SR a PKS.

e Zlepsuje sa schopnost spotrebitelov rozoznavat domace a zahrani¢né vyrobky.
Medziro¢ne je to posun k lepSiemu o cca 12%. Vroku 2014 az 63% spotrebitelov nema s
rozozndvanim problémy, 27 % len obcas nevie rozoznat slovenské od zahrani¢nych vyrobkov.
Zlepsuje sa podiel v obchodnych prevadzkach (63,5%) a v nakupnych kosikoch v prospech
domadcich vyrobkov (59%).

e Podpora predaja slovenskych vyrobkov.
Od roku 2013 je mozné po splneni podmienok dostat opravnenie oznacovat vyrobky
ochrannou znamkou KZNR. Od roku 2014 aj v HoReCa segmente, ¢o ma potencidl dalsej
podpory kupy slovenskych vyrobkov. Prevadzky , ktoré splnia podmienky si oznacené
nalepkou ,, U nas ponukame slovenské”.

e Spotrebitel deklaruje, Ze je ochotny si priplatit za kvalitné domace produkty.
Medziro¢ne toto % narasta v rozmedzi od 1 az do 7%, €o vytvdra potencial redlnosti splnenia
cielov projektu.

e ZaloZenie Obcianskeho zdruzenia KZNR.
Ku kupe domacich vyrobkov az 80% spotrebitelov motivuje projekt KZNR (prieskum Gfk).
Cielom OZ je vytvorit hnutie spotrebitelov na podporu domacich vyrobkov a sluzieb

e Vzdelavacie aktivity zamerané na r6zne cielové skupiny
V roku 2012 ,Remeslo ma zlaté dno” zamerané na druhy stuperi ZS , v roku 2014 , Akadémia
podnikania v polnohospodarstve” zamerané na farmarov.

Buducnost projektu — aktivny obéan v spolupraci s ostatnymi uéastnikmi trhu

Ciefom projektu Kvalita z nasich regidnov je nachadzat stéale viac nadsenych ludi a organizacii, ktori
pochopia, Ze len vzajomnou spoluprdacou a aktivnym pristupom dospejeme k zlepSeniu stavu
spoloc¢nosti.

Narodny dein na podporu ekonomiky Slovenska ,,Pytajme si slovenské“

— vytvorenie tradicie od roku 2014. Pripada na svetovy den potravin (16. oktdber).

Je to den na podporu vetkych aktivit a projektov na Slovensku, ktoré podporuju spotrebu domdcich
produktov.
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Generalny partner:

Partneri: Tutramk Zolenndrsko

Mediélni partneri: JeIMNé (aktuiimesk GATRO Harfiohia e
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R.S.V.P.: Mdria Funakova, INCOMA Slovakia, funakova@incoma.sk, 0903 774 482
R.S.V.P.: Agata Vasova, INCOMA Slovakia, vasova@incoma.sk, 0944 482 328



