Tlacova sprava

Bratislava, 15. oktober 2015

2. rocnik Narodného dna na podporu ekonomiky Slovenska

S HRDOSTOU SI PYTAJME SLOVENSKE!

16. oktéber je deii, kedy si viac ako inokedy mame uvedomit, Ze to, ako sa kazdy jeden z nas
sprava pri nakupovani ma vyznam pre nas vSetkych.

Obéianske zdruZenie Kvalita z naSich regionov, jej partneri a obéania, mézu s hrdostou konstatovat,
Ze sa podarilo naplnit ambiciu z minulého roka a zaloZit tradiciu Ndrodného diia na podporu
ekonomiky Slovenska.

»Dokonca aj mria, nenapravitelného optimistu, prijemne prekvapil enormny zdujem ludi zapojit sa
do Ndrodného dria Pytajme si slovenské. Dévodom, preéo sa snaZime vytrvat na tejto ceste
presviedcania a vzdeldvania ob¢anov je prdveich tprimny zdujem o tuto tému a neméZeme ich

'II

sklamat! “ uviedla na otdzku, ako na tuto aktivitu reagovali ob¢ania Slovenska, predsednicka

Obcianskeho zdruZenia Kvalita z nasich regionov, Bohumila Tauchmannovd.

Minuly rok sa do Narodného dna zapojilo viac ako 1 000 000 l'udi!

V tento den obcania nakupovali nielen potraviny, ale aj nepotravinarsky tovar a objednavali si
jedla zhotovené zo slovenskych surovin.

,Podla prieskumu spoloénosti GfK takmer 80 percent obyvatelov vie rozoznat slovenské vyrobky pri
beZnych ndkupoch, pricom zo slovenskych vyrobkov ludia najviac preferuju mliecne vyrobky,
hydinové mdso a mdsové vyrobky,“ povedal Rastislav Kocan, obchodny riaditel GfK Slovakia.
LZaujimavé je aj to, Ze viac ako polovica spotrebitelov si mysli, Ze na pultoch obchodnych retazcov
nie je dostatok slovenskych potravin.”

Nieco viac o Narodnom dni na podporu ekonomiky Slovenska:

Zmysel Narodného dia
na podporu ekonomiky Slovenska spociva v uvedomeni a povzbudeni obc¢anov v presvedceni, Ze
spolo¢ne mbzeme pozitivne ovplyvnit to, v akej krajine budeme Zit.



Neuprednostnuje Ziadne symboly oznacovania produktov
Narodny den na podporu ekonomiky Slovenska podporuje kidpu vsetkych vyrobkov, ktoré su
oznacené réznymi oznaceniami na zaklade ktorych spotrebitel vie odliSit domaci produkt od
zahrani¢ného.
Podporuje kupu potravin, priemyselného tovaru, ako aj sluzieb, ktoré pontkaju domace
Vzdelava spotrebitela ako funguje makroekonomika a ako méze kazdy jeden z ndas pozitivne
prostrednictvom svojho nakupného spravania sa podielat na zleps$eni kvality nasho zZivota. Aky to ma
dopad na zamestnanost, zlepsenie skolstva, zdravotnictva, infrastruktury Slovenska.
Dlhodobym cielom Narodného dna
je, aby takéto cielené spravanie obyvatelstva v prospech domacehonebolo len zaleZitostou jedného
dnia, ale aby sme to, preco je dblezité nakupovat domace, mali na paméti kazdy deri.
Hlavny komunikacny odkaz Narodného dria 2015
,»S HRDOSTOU SI PYTAJME SLOVENSKE“ je apel na podporu pocitu narodnej hrdosti k vysledkom
nasej prace, podpora sebavedomia a vole nasich obcanov presadit sa, a to nielen na ndrodnom trhu.
Komunikdacia s obéanmi prinasa vysledky

o Kym vroku 2011 aZz 80% obclanov malo problém s rozozndvanim domdcich a zahrani¢nych

vyrobkov. V roku 2014 tento problém malo uz len 37% opytanych. Najnovsi prieskum za rok
2015 ukazuje, zZe toto % sa zmensilo na 20%.
e Teda takmer 80% opytanych v roku 2015 deklaruje, Ze s rozoznavanim domacich produktov

uz nema problém.

e Podiel poétu domacich vyrobkov urcitych sledovanych kategérii v nakupnom kosiku

slovenskych spotrebitelov sa zvySuje. V roku 2011 sa zastavil prepad a od roku 2012 sa

v priemere zvysuje 0 2% roc¢ne. Z 56% v roku 2012 sa toto % zvysSilo na 60% v roku 2014.

e Spotrebitel deklaruje stale vo vdésej miere, ze je ochotny zaplatit za domacu kvalitu
e Ponukat ,slovenské” sa stalo konkurenénou vyhodou podnikatelov uz aj v HoReCa segmente.

AZ 62,5 opytanych motivuje k navsteve tych HoReCa zariadeni, ktoré su oznacené ze

ponukaju slovenské.
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