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Bratislava, 10. oktdber 2016

3. rocnik Narodnych dni na podporu ekonomiky Slovenska

10. - 16. oktéber

Prave tieto dni si venované aktivite, kedy si ako obcania mame viac ako inokedy
uvedomit, Ze spoloéne vieme svojim nakupnym spravanim pomahat roztacat slovensku
ekonomiku. V tieto dni mame nakupovat a aktivne si pytat v obchodoch nielen domace
potraviny, ale aj na Slovensku vyrobené priemyselné vyrobky aobjednavat si v
restauraciach jedla zhotovené zo slovenskych surovin.

Obcianske zdruZenie Kvalita z nasich regionov, spolocne s ob¢anmi a partnermi Narodnych dni
Pytajme si slovenské, méze s hrdostou konstatovat, Ze nie sme l'ahostajni a zileZi ndm na tom,
v akej krajine budeme Zit.

Minuly rok sa do kampane zapojilo a svojim nakupnym spravanim
podporovalo narodnu ekonomiku viac ako 1 000 000 obcanov Slovenska!

»Myslimsi, Ze je na éom stavat. Tieto isla potvrdzuji mohutny zdujem ludi zapojitsa do ndrodnej
aktivity Pytajme si slovenské. To je aj dévod, ktory nds povzbudzuje vytrvat a prindsat'stdle nové
témy, suvisiace s podporou makroekonomiky Slovenska a vzdeldvat, preco je déleZité nakupovat
prdve domdce vyrobky. NemézZeme sklamat'ich déveru!“ predsednicka Obcianskeho zdruZenia
Kvalita z nasich regiénov, Bohumila Tauchmannovd.

»~Kampan , Pytajme si slovenské” poznd pribliZne tretina obyvatelov Slovenska atakmer tri Stvrtiny

.....

aZ takmer 90 percent, v takychto kampaniach vidi zmysel hlavne z dévodu zlepsovania ekonomiky
Slovenska nakupnym spravanim, a tym vlastne aj samych seba, “ povedal Rastislav Ko¢an, obchodny
riaditel GfK Slovakia.

Zasady a ciele kampane Pytajme si slovenské projektu Kvalita z nasSich regionov

Zmysel Narodnych dni — Pytajme si slovenské
spociva v uvedomenia povzbudeniobcanov v presvedéeni, Ze spoloéne mdzeme pozitivhe ovplyvnit
to, v akej krajine budeme?7it.



Neuprednostnuje Ziadne symboly oznacovania slovenskych produktov

Ndrodné dni na podporu ekonomiky Slovenska podporuju kipu vietkych vyrobkov, ktoré su
oznacené réznymi oznaceniami nazaklade ktorych spotrebitel vie odlisit domaci produkt od
zahrani¢ného.

Podporuje kiipu potravin, priemyselného tovaru, ako aj sluZieb, ktoré pontkaji domace
Vzdelavaspotrebitela ako funguje makroekonomika a ako méze kazdy jeden z nas pozitivhe
prostrednictvom svojho nakupného spravaniasa podielat nazlepsenikvality ndsho Zivota. Aky dopad
ma nase nakupné spravanie nastatny rozpoceta tym aj na zamestnanost, zlepsenie skolstva,
zdravotnictva, infrastruktury Slovenska.

Dlhodobym cielom

je, aby takéto nakupny patriotizmus v prospech domaceho, nebol len zéleZitostou pardniv roku, ale
aby smeto, preco je d6leZité nakupovat slovenské, malina paméti kazdy deri.

Komunikacia s obéanmi prinasa vysledky

Zistenia GfK

Podla prieskumov spolocnosti GfKtakmer 80 percent obyvatelov vie pri ndkupoch beznej spotreby
dobre rozoznat' slovenské vyrobky. Tento pomer sa oproti minulému roku vyrazne nezmenil.

Necelé dve tretiny spotrebitelov si myslia, Ze na pultoch obchodnych retazcov nie je dostatok
slovenskych potravin.

Viac ako polovica lIudi nakupuje v sticasnosti viac slovenskych vyrobkov ako v predchddzajticich
rokoch.

NajviiéSia East'spotrebitelov, vyse 60 percent, by preferovala jednotné logo oznacovania kvalitnych
slovenskych vyrobkov.
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