Zvaz obchodu
a cestovného ruchu SR

Tlacova sprava
V Bratislave, 20.09.2011

Kvalita z nasich regionov

Projekt ,,Kvalita z nasich regionov“ je projekt spolocenskej zodpovednosti
zaloZeny na vzdelavani spotrebitefa a spolupraci vSetkych ucastnikov trhu

Zvéaz obchodu a cestovného ruchu Slovenskej republiky, ako gestor projektu
»Kvalita z nasich regionov*“, ma zaujem podporovat’ aktivity, ktoré smeruijt
k zvySeniu podielu domacich produktov a zlepSenia makroekonomickych

ukazovatel'ov Slovenska

CIELE PROJEKTU

vzdelavat' obcanov, aby ziskali zakladné ekonomické znalosti, ktoré im pomé6zu rozhodovat
sa pri nakupe z pohfadu makroekonomiky

» vysvetlovat' spotrebitefom, ako funguje ekonomika a ako sa aj oni mozu podiefat na zlepSovani
kvality zivota spoloCnosti, ktorej su sucastou

» vysvetlit' Sirokej spotrebitelskej verejnosti, preco je pre nich vyhodné nakupovat' vyrobky
ktoré boli dopestované alebo vyrobené v narodnom regiéne

» podporit predaj a kiipu vyrobkov vyrobenych na regionalnom trhu

» ovplyvnit nakupné spravanie a stabilizovat spotrebitelské navykyv prospech regionalnych
vyrobkov a narodného trhu

 stabilizaciaa podpora dopytu na vnutornom trhu

» podpora prvovyrobcov, vyrobcov a predajcov v regionoch Slovenska

» podpora zamestnanosti a d'alSich makroekonomickych ukazovatelov

 vytvorenie predpokladov na zlepSovanie dodavatelsko-odberatel'skych vztahov

» podporit’ narodnu hrdost’ prostrednictvom vybudovania afinity k regionalnym produktom a uctu
k vlastnej praci a praci svojich spoluob¢anov, vediet sa presadit na domacom aj zahraniénom trhu



VY'SLEVDKY’ PRIESKUMU K PROJEKTU REALIZOVANEHO PO
SKONCENI KAMPANE

Termin realizacie: 09/2011
Realizator prieskumu; GfK Slovakia

Spontanna znalost' kampane projektu
Otézka pre respondentov: V poslednom obdobi média komunikovali kampari ha podporu nasich
regidnov, v ktorej sa hovori, Ze je prospes$né nakupovat vyrobky z nasich regionov a vyrobky
s oznaCenim Kvalita z naSich regionov. Zaregistrovali ste tuto kampan?
«  Ano, uréite - 26 %
» Asi ano, ale nie som si isty - 46 %
* Nie-16%
* Nevie-12%

Pochopenie kampane spotrebitefom

Otazka pre respondentov: Co je podra Vas hlavnym posolstvom tejto reklamy?
» Podpora predaja slovenskych vyrobkov/vyrobkov z regionov - 65 %
 Znizit pocet nezamestnanych/dat’ Fudom pracu - 24 %
» Podpora regionov - 11 %
» Podpora domacich vyrobcov - 10 %
* Podpora ekonomiky - 8 %

Potreba vzdelavania spotrebitela prostrednictvom edukacnych projektov
Otézka pre respondentov: Myslite si, Ze je potrebné takymto sposobom vzdelavat' spotrebitefa,
vysvetlovat’ mu, preco je pre neho dolezité nakupovat domace vyrobky, ako tym podpori
slovensku ekonomiku, seba a svoje okolie?

« Ano tento spdsob je vyborny - 79 %

« Ano, ale inym spdsobom - 14 %

» Nie, vbbec to nie je potrebné -7 %

Logo kampane
Otézka pre respondentov:V sucasnosti su niektoré slovenské vyrobky oznacené logom ,Kvalita z naich
regidnov“. Zaregistrovali ste takéto logo na vyrobkoch?

« Ano, uréite - 36 %

» Asiano, ale nie som si isty/a - 42 %

* Rozhodne nie - 13%

* Neviem -9%

Otézka pre respondentov: oznaéenie tymto logom je:
» Lahko zapamatatelné
o Urcite ano-55 %
0 Skor ano-38 %
0 Skor nie -6 %
0 Urcite nie - 1%

» Vzbudzujuce hrdost' na slovenské vyrobky



0 Urcite ano-46 %
o Skor ano-43 %
o Skor nie-9%

o0 Urcite nie-2%

» Motivujuce ku kupe slovenskych vyrobkov
o Uréite ano -39 %
0 Skor ano -50 %
0 Skor nie-9%
o Urcite nie-2%

SYSTEM VZDELAVANIA SPOTREBITELA A OZNACOVANIA
VYROBKOV

Dovodom vzniku arealizacie projektu , Kvalita z nasich regionov“ bol nepriaznivy vyvoj
zastupenia a podielu tovarov z domacej produkcie na trhu Slovenska. Prieskumy ukazali, ze
v mladSej populacii klesa vnutorné presvedcenie potreby nakupovat domace vyrobky a
taktiez ich vztah k domacim produktom s vekom klesa. Ciefom projektu je zmenit' a stabilizovat’
spotrebitel'ské spravanie v prospech domacich produktov prostrednictvom vzdelavania
a komunikacie so spotrebitelom. Je vytvoreny za uc¢elom podpory makroekonomiky a podpory
vnutorného trhu.

Projekt ,, Kvalita z nasich regionov“ mézeme rozclenit na dve casti:

A: Systém vzdelavania a komunikacie so spotrebitelom
B: Systém oznacovania vyrobkov

A: Systém vzdelavania a komunikacie so spotrebitefom

1. Zakladna vzdelavacia a komunikacna kampan projektu ,Kvalita
z nasich regionov*

Tvori zakladny kamen, filozofiu vSetkych dalSich navrhnutych aktivit v systéme vzdelavania
spotrebitela. Podmienkou dosiahnutia ciefov projektu bude viacrocna komunikacia so
spotrebitefom.

Ciele projektu a kampane ,,Kvalita z nasich regiénov“

e vzdelavat obcanov, aby ziskali zakladné ekonomické znalosti, ktoré im pomdzu
rozhodovat’ sa pri nakupe z pohladu makroekonomiky

» vysvetlovat' spotrebitefom, ako funguje ekonomika a ako sa aj oni mézu podiefat na
zlepSovani kvality Zivota spolonosti, ktorej su sucastou

» vysvetlit' Sirokej spotrebitelskej verejnosti, preco je pre nich vyhodné nakupovat
vyrobky ktoré boli dopestované alebo vyrobené v narodnom regiéne



» podporit' predaj a kiipu vyrobkov vyrobenych na regionalnom trhu

« ovplyvnit nakupné spravanie a stabilizovat spotrebitelské navykyv prospech regionalnych
vyrobkov a narodného trhu

 stabilizacia a podpora dopytu na vnitornom trhu

» podpora prvovyrobcov, vyrobcov a predajcov v regiénoch

» podpora zamestnanosti a dalSich makroekonomickych ukazovatelov

 vytvorenie predpokladov na zlepSovanie dodavatelsko-odberatel'skych vztahov

» podporit' narodnu hrdost’, byt hrdy na vysledky svojej prace, vediet si ich vazit, ale aj vediet
sa presadit na trhu prace a uplatnit sa na iom

Realizacia tejto zakladnej kampane projektu na podporu makroekonomiky sa realizovala v jeho
oklieStenej podobe uz v roku 2009 pod nazvom ,Nakupujeme doma“ v mesiacoch jul —august.
Prieskum ukazal, ze tato komunikaéna kampan zamerana na zmiernenie cezhrani¢ného
nakupovania bola uspesna.

V roku 2011 pod ndzvom ,Kvalita z nasich regionov“ v mesiacoch maj-jun prebiehal projekt
a vzdelavacia kampan v jeho komplexnej podobe so zapojenim v§etkych tucastnikov trhu.

. Doplnkové kampane k projektu ,,Kvalita z nasich regiénov*

PoCas jednotlivych roénikov realizécie projektu ,Kvalita znaSich regidnov“ popri hlavne;
komunikaCnej a vzdelavacej kampani bude doleZité realizovat’ podporné komunikacné aktivity,
ktoré budu rozvijat' zakladnu kampan, jej myslienky a ciele.

Prikladomtakejto doplnkovej kampane k zékladnému vzdeldvaciemu projektu Kvalita z naSich
regionov je realizécia kampane v mesiacoch jul —august 2011  nadvazujuca na zékladnu kampari
Kvalita z nasich regiénov 2011 pod ndzvom ,,Kvalitné leto na VIVE“, ktora bude prebiehat pocas
leta v 16 mestach vo vetkych krajoch Slovenska pred nakupnymi centrami a samozrejme celé dva
mesiace v éteri na vinach radia VIVA.

. Podporné vzdelavacie projekty so Specialnym zameranim

Jednym zcielov Projektu kvalita znaSich regidnov je zvySenie zamestnanosti. S témou
zamestnanost , zamestnanci je spojeny aj problém nedostatku kvalifikovanych fudi v potrebne;
Strukture. V prvovyrobe, vyrobe, obchode je nedostatok zamestnancov, ktori spifiaji pozadované
kvalifikatné predpoklady. Projekt Kvalita z nasich regiénov mavytvoreny televizny format na
podporu image remesiel a atraktivity odborného ucriovského Skolstva. Nezanedbatelny
aspekt tychto podpornych projektov je aj rozvijanie narodnej hrdosti vrovine vazenia si
vysledkov  prace, zvySovanie sebavedomia vtejto oblasti atym aj zlepSenie schopnosti
uplatnenia sa na trhu.

. Aktivity v regidnoch v spolupraci so samospravou

Uvedomujeme si dblezitost rovnomernej podpory ekonomiky azamestnanosti vo vsetkych
regionoch Slovenska. Preto je naSou snahou rozvijat spoluprdcu so Zdruzenim miest a obci
Slovenska. Vzdeldvat na urovni regidnov, dat moznost ochutnat /napriklad na jarmokoch/



spotrebitelovi nové, ale aj tradicné produkty a vyrobky, aby si ich oblubil, hfadal v obchode a tymto
Ltlakom zdola“ pomohol dostat tieto produkty na pulty obchodov.

Vtejto rovine projektu ,Kvalita znaSich regionov* bude aj dblezité vysvetlit pestovatefom
a vyrobcom aby sa dokazali prispésobit poZiadavkam obchodu ¢o do stélosti kvality, objemu
a plynulosti dodavok a inych podmienok Uspesnej spoluprace a vytvorili napriklad rozne zdruzenia
za ucelom zvysenia konkurencieschopnosti a iné formy prispdsobenia sa poziadavkam doby.

5. Specialne aktivity na baze spoluprace podnikatefskych subjektov

V ramci projektu ,Kvalita z nasich regionov” je priestor na realizaciu Specialnych aktivit a
programov spoluprace konkrétnych podnikatel'skych subjektov z oblasti obchodu na jedne;
strane a podnikatelov z radov pestovatelov, vyrobcov, remesiel, regionov.. na mikrourovni, alebo aj
s celoslovenskym vyznamom.

Tato forma spoluprace bude réznorod3, ale ¢o sa tyka podpory cielov projektu , Kvalita z nasich
regiénov” bude v buddcnosti uréujica. Jej vyznam bude rast, nakolko bude mdct byt realizovand
nielen na celonarodnej Urovni, ale na tej najjemnejSej regionalnej Urovni atymto sa bude
moct dotykat velkej mnoziny podnikatelov a temer kazdého spotrebitela.

B: Systém oznaéovania vyrobkov

Systém oznacovania vyrobkov je jednym zo zakladnych podmienok dobrej orientacie
spotrebitela, aby mohol Fahko a jednoznaéne rozoznat’ ktory produkt, vyrobok bol dopestovany,
alebo vyrobeny na Slovensku. Zaroven je aj predpokladom dosiahnutia uspesnosti projektu
»Kvalita z nasich regiénov“

Jednou z osvedcenych ciest je pridelovanie licencii — prava oznacovat’ tovar logom na zaklade
splnenia podmienok, ktoré musi uchadzac splnit’, aby mu licencia bola udelena .

6. Oznacovanie vyrobkov

* Projekt , Kvalita z naSich regionov“ ma v ramci Slovenska zaregistrovanu ochrannu znagku -
logo na Urade priemyselného vlastnictva a medzinarodne prostrednictvom OHIM

* Logom ,Kvalita z nadich regiénov sa budu oznacovat produkty, vyrobky na zaklade udelenia
licencie, zakupenia prava pouzivat toto logo na vyrobkoch ktoré o licenciu poZiadaju, pokial
budu spifiat tieto tovary uréité parametre



» Licencia by sa udeflovala na 1 rok za u¢elom zabezpecenia kontroly dodrzania poZadovanych
parametrov z dévodu hodnovernosti znacky a jej kladného vnimania spotrebitelom

« Logo na tovaroch, alebo na inych nosicoch, ktoré by oznagovali tovar ze spifia podmienky
udelenia licencie, by sluZilo spotrebitelovi na jednoduchu orientdciu a identifikaciu, ze tento
vyrobok ma krajinu pévodu Slovensko

» Finanéné prostriedky ziskané z udelenych licencii by sluZili na zabezpeCenie a rozvoj projektu
,Kvalita z nasich regionov“ a dosiahnutia jeho cielov

» Vyber a nastavenie parametrov bude konsenzom odbornikov z radov pestovatefov, vyrobcov a
obchodu

SCHEMA PROJEKTU KVALITA Z NASICH REGIONOV

2. Vzdelavanie
spotrebitela
Projekty rozvoja

zékladnéhoramca

projektu

i . » 1. Vzdelavanie 6. Oznacovanie
5. Speciaine 4. Aktivity spotrebitefa vjrobkov a
aktivityspoluprace v regiénoch Systém

podnikatelskychsubj

) Projekt Kvalita udelovania licencii
Spolupraca so z nasich regionov

samospravou

ektov

3. Podporné
vzdelavacie
projekty
zamerané

naodborné
Skolstvo




PARTNERI PROJEKTU KVALITA Z NASICH REGIONOV
2011

Zastita:
Ministerstvo hospodarstva SR, Ministerstvo pédohospodarstva a rozvoja vidieka SR
Gestor:
Zvaz obchodu a cestovného ruchu SR

Generalni partneri:

BILLA,COOP Jednota Slovensko, TESCO Stores SR, Hyza,McCarter, Milsy, Penam Slovakia
Partneri:
A SMS, BMC ¢len skupiny Agrotec group, GfK Slovakia

Medialni partneri:

Azet karta, Azet kataldg, Markiza, Plus JEDEN DEN, TvProgram, TA3, TASR, RTVS, VIVA

Autorka projektu:

Tauchmannova Bohumila

V pripade potreby dalSich informacii kontaktujte prosim organizatora projektu INCOMA Slovakia, s.r.0, tel. 02/ 54418969, 0903774492,
e-mail: bacikova@incoma.sk, www.incoma.sk, www.kvalitaznasichregionov.sk



